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В статье авторы опираются на существующие исследования и теории, подтверждающие наличие прямой 
взаимосвязи между предпринимательством и экономическим развитием. Традиционно предприниматель-
ство рассматривалось как сфера деятельности для взрослых и опытных людей, что находило отражение в 
законодательстве России, согласно которому заниматься предпринимательством можно только с 18 лет. Од-
нако современные тенденции показывают, что более молодое поколение с оптимизмом смотрит на создание 
своего бизнеса, не боится рисковать и предпочитает запускать стартапы, а не выстраивать долгосрочную 
карьеру по найму, демонстрируя высокую предпринимательскую активность. Существующее законодатель-
ство Российской Федерации позволяет вести предпринимательскую деятельность с 14 лет, однако исследова-
ния в этой области до сих пор не уделяют должного внимания возрастной категории 14–17 лет. В рамках 
данного исследования авторы провели опрос среди молодежи этой возрастной группы с целью выявления их 
мотивации к ведению бизнеса. Для разработки опросника были использованы данные, полученные из ранее 
проведенных исследований Глобального мониторинга предпринимательства (Global Entrepreneurship 
Monitor – GEM), что позволило сформулировать вопросы, провести мониторинг и сопоставить результаты с 
предпринимательской активностью других возрастных групп. Полученные данные о высокой предприни-
мательской активности молодого поколения, по мнению авторов, связаны с изменением социальных устано-
вок и доступом к образовательным ресурсам, способствующим предпринимательским инициативам. Для 
дальнейшего развития предпринимательства в России важно учитывать особенности юных предпринимате-
лей 14–17 лет при разработке программ поддержки, направленных на формирование необходимых навыков 
и знаний для эффективного ведения бизнеса. Создание благоприятной среды для молодежного предпри-
нимательства может стать ключевым фактором в экономическом развитии страны. 
Ключевые слова: молодежное предпринимательство, Глобальный мониторинг предпринимательства, пред-
принимательская экосистема, экономический рост, рыночные механизмы. 
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In the research the authors relied on available investigations and theories that reaffirm direct interrelation between 
entrepreneurship and economic development. Traditionally entrepreneurship was considered as a field of activities 
for grown-up and experienced people, which was fixed in legislation of Russia stating that only people over 18 can 
run business. However, current trends show that younger generation is quite optimistic about starting their 
business, not afraid of risk and prefers start-ups but not long-term carriers in employment and thus demonstrates 
high entrepreneurial activities. The present legislation of the Russian Federation permits to run business from the 
age of 14, however investigations in the field have not paid adequate attention to the age category 14–17 yet. Within 
the frames of the research the authors conducted survey among young people of this age group in order to find out 
their motivation to running business. To work out the questionnaire the data obtained in the earlier research by the 
Global Entrepreneurship Monitor (GEM) were used, which helped formulate questions, carry out monitoring and 
compare findings with business activities of other age groups. According to the authors, the information about high 
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business activities of younger generation is connected with changes in social orientation and access to education 
resources promoting entrepreneurial initiatives. To provide further development of entrepreneurship in Russia it is 
necessary to take into account specific features of young business people aged 14-17 in elaboration of support 
programs aimed at shaping required skills and knowledge for effective business. Creation of favorable environment 
for younger entrepreneurship can become a key factor for economic development of the country. 
Keywords: young people entrepreneurship, the Global Entrepreneurship Monitor, business ecosystem, economic 
growth, market tools. 

 
 

Введение 

редпринимательская активность 
является важным индикатором 
общественного благосостояния и 

двигателем экономического роста. Пред-
принимательство играет ключевую роль в 
экономическом развитии, оказывая влия-
ние на рост, инновации и создание рабо-
чих мест. 

Австрийский экономист Йозеф Шумпе-
тер исследовал связь между предпринима-
тельством и экономическим ростом. Он 
рассматривал предпринимательство как 
движущую силу экономического развития. 
В своих работах «Теория экономического 
развития» (1911) и «Капитализм, социа-
лизм и демократия» (1942) он доказывал, 
что предприниматели-новаторы, внедря-
ющие инновации, являются ключевым 
фактором экономического роста [13; 14]. 
Американский экономист и теоретик ме-
неджмента Питер Друкер в книге «Инно-
вации и предпринимательство» (1985) 
подчеркивал важность предприниматель-
ства для экономического развития, рас-
сматривая предпринимателей как двига-
телей инноваций [3]. Американский эко-
номист, представитель австрийской школы 
Израэль Кирцнер в работе «Конкуренция 
и предпринимательство» (1973) анализи-
ровал роль предпринимательской бди-
тельности в обнаружении и использова-
нии рыночных возможностей, что способ-
ствует эффективному распределению ре-
сурсов и экономическому росту [5]. Аме-
риканский экономист Уильям Баумоль в 
статье «Предпринимательство: продук-
тивное, непродуктивное и разрушитель-
ное» (1990) классифицировал предприни-
мательство по его влиянию на экономиче-
ский рост, подчеркивая необходимость со-
здания институциональной среды, поощ-

ряющей продуктивное предприниматель-
ство [1]. Американский экономист Дэвид 
Берч известен исследованиями роли малых 
и средних предприятий в создании рабо-
чих мест и экономическом росте. В работе 
«Роль малых предприятий в создании ра-
бочих мест» (1979) он показал, что боль-
шинство новых рабочих мест создается 
именно малыми фирмами [15]. Эти иссле-
дования внесли значительный вклад в по-
нимание предпринимательства как ключе-
вого фактора экономического развития, 
подчеркивая важность инноваций, эффек-
тивного распределения ресурсов и созда-
ния благоприятной институциональной 
среды для предпринимательской деятель-
ности. 

В современном исследовании «Влияние 
предпринимательства на экономический 
рост (на примере КНР)» [10] рассматрива-
ется взаимосвязь между предприниматель-
ством и экономическим ростом, подчерки-
вая, что экономические эффекты зависят 
не только от типа предпринимательства, 
но и от рыночных условий. Исследование 
акцентирует внимание на роли инноваци-
онных предприятий в стимулировании 
экономического развития, особенно в 
условиях переходного периода.  

В исследовании «Мотивационная типо-
логия российского предпринимательства» 
[8] выделены различные группы мотивов, 
которые влияют на предпринимательскую 
деятельность в России. Автор подчеркива-
ет, что в отличие от западных стран, где 
внутренние факторы играют ключевую 
роль, российские предприниматели боль-
ше ориентированы на внешние обстоя-
тельства, что может влиять на общую 
предпринимательскую активность и, соот-
ветственно, на экономическое развитие.  
В исследовании «Предпринимательская 
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активность индивида и факторы, ее сти-
мулирующие» [2] показано, как рамочные 
условия предпринимательства становятся 
важными стимулами для экономического 
развития, особенно в инновационно ори-
ентированных экономиках. Авторы под-
черкивают необходимость оценки потен-
циала предпринимательского сообщества 
и выявления факторов, способствующих 
или сдерживающих его развитие. 

В экономике современной России пред-
принимательство способствует экономиче-
скому росту через несколько механизмов. 
Во-первых, новые предприятия создают 
рабочие места, что увеличивает уровень 
занятости и доходы населения. Это в свою 
очередь ведет к увеличению потребитель-
ского спроса и стимулирует дальнейшие 
инвестиции в экономику. 

Во-вторых, предприниматели часто 
внедряют инновации, что повышает про-
изводительность и конкурентоспособ-
ность. Инновационные компании способ-
ны быстрее адаптироваться к изменениям 
на рынке, что делает их более устойчивы-
ми к экономическим колебаниям. Напри-
мер, в условиях рыночной экономики, как 
показано на примере Китая, предприни-
мательство, основанное на технологиче-
ских прорывах, может значительно уско-
рить преобразование инноваций в реаль-
ную производительность [10]. 

Исследование условий, способствующих 
развитию предпринимательства, также 
имеет важное значение. Эффективная фи-
нансовая система, доступ к ресурсам и 
поддержка со стороны государства могут 
значительно повысить уровень предпри-
нимательской активности. В странах с раз-
витыми рамочными условиями для бизне-
са наблюдается более высокий уровень 
инноваций и экономического роста. 

Более того, в условиях инновационной 
экономики такие рамочные условия стано-
вятся даже более значительными, чем в 
традиционных моделях, что подчеркивает 
необходимость создания благоприятной 
среды для предпринимателей [8]. 

Таким образом, предпринимательская 
активность является важным фактором 
экономического развития. Она не только 
способствует созданию рабочих мест и 
внедрению инноваций, но и требует со-
здания благоприятных условий для своего 
функционирования. Взаимосвязь между 
предпринимательством и экономическим 
ростом является динамичной и многофак-
торной, что подчеркивает необходимость 
дальнейших исследований в этой области 
для оптимизации политики поддержки 
предпринимательства. 

Драйверами предпринимательской ак-
тивности в России являются внешние (эк-
зогенные) факторы – стимулы и внутрен-
ние (эндогенные) факторы, определяемые 
уровнем мотивации предпринимателей. 

Внешние стимулы включают: 

− государственную поддержку в виде 
финансовых мер (субсидии, гранты, 
льготные кредиты), упрощения админи-
стративных процедур, защиты прав пред-
принимателей и создания благоприятной 
правовой среды [6; 12]; 

− уровень развития рыночных меха-
низмов в России, который обеспечивает 
доступ к ресурсам и возможностям для ве-
дения бизнеса, особенно в сферах иннова-
ционного и технологического предприни-
мательства; 

− наличие эффективной финансовой 
системы и доступ к капиталу, необходи-
мому для запуска и развития предприятий. 

На современном этапе государство иг-
рает важную роль в стимулировании 
предпринимательства в России, обеспечи-
вая поддержку через различные програм-
мы и меры, направленные на развитие ма-
лого и среднего бизнеса. 

Государственные программы поддерж-
ки малого предпринимательства включают 
в себя финансовые меры, такие как субси-
дии, гранты и льготные кредиты. Эти ме-
ры помогают предпринимателям справ-
ляться с финансовыми трудностями, осо-
бенно в условиях экономических кризисов 
и санкций. Например, в 2024 г. были 
предусмотрены различные формы под-
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держки, включая компенсацию расходов 
на покупку российского программного 
обеспечения и поддержку в сфере IT [7].  

Государство также работает над упро-
щением процедур регистрации и лицен-
зирования бизнеса. Ликвидация админи-
стративных барьеров и упрощение нало-
гового бремени – важные шаги для созда-
ния более благоприятной среды для пред-
принимательства. Это позволяет предпри-
нимателям сосредоточиться на развитии 
своего бизнеса, а не на преодолении бюро-
кратических препятствий [7; 12]. 

Надежная правовая система и защита 
прав предпринимателей являются крити-
чески важными для стимулирования 
предпринимательской активности. Госу-
дарственные меры, направленные на за-
щиту прав и интересов предпринимате-
лей, способствуют созданию уверенности в 
ведении бизнеса и привлечению инвести-
ций. Безопасность прав собственности и 
защита от недобросовестной конкуренции 
являются важными факторами, влияющи-
ми на решение о начале и развитии бизне-
са [7; 12]. 

На уровне регионов также реализуются 
программы поддержки, которые учитыва-
ют специфические потребности местного 
бизнеса. Это может включать в себя предо-
ставление информации о доступных льго-
тах и субсидиях, а также организацию ме-
роприятий для повышения квалификации 
предпринимателей. 

Таким образом, роль государства в сти-
мулировании предпринимательства в Рос-
сии многогранна и включает финансовую 
поддержку, упрощение административных 
процедур, правовую защиту и региональ-
ные инициативы. Эти меры направлены на 
создание благоприятной среды для разви-
тия бизнеса, что в свою очередь способству-
ет экономическому росту страны. 

Внутренние стимулы основаны на лич-
ных качествах, мотивах и ценностях пред-
принимателей [2; 9], таких как: 

1. Стремление к самореализации, реа-
лизации своих идей и проектов, получение 

удовлетворения от достигнутых результа-
тов. 

2. Желание независимости и автономии 
в принятии решений, управлении своим 
временем и деятельностью. 

3. Потребность в достижении, получе-
нии социального статуса и признания за 
счет успехов в предпринимательской дея-
тельности. 

4. Готовность к риску и преодолению 
трудностей, вызовов, которые сопровож-
дают предпринимательство. 

5. Возможность постоянного обучения и 
профессионального развития, повышения 
квалификации в своей сфере. 

Стимулирование предпринимательской 
активности в России требует комплексного 
подхода, сочетающего меры государствен-
ной поддержки с развитием внутренней 
мотивации и личностных качеств потен-
циальных предпринимателей. 

 
Материалы и методы 
В настоящее время в научных исследо-

ваниях рассматриваются тенденции разви-
тия предпринимательства в контексте эко-
системного подхода, который затрагивает 
разные аспекты и системные эффекты, 
например, источники финансирования 
бизнеса, государственную поддержку в ви-
де программ и грантов, научные исследо-
вания и разработки, инфраструктуру биз-
неса, культурные и социальные нормы 
[16]. В связи с этим в формировании пред-
принимательской экосистемы участвуют 
разные заинтересованные лица или стейк-
холдеры, например, регуляторы рынка, 
общественные организации, образова-
тельные и научные учреждения, акселера-
торы, предприниматели. 

Регуляторам разных стран и другим 
стейкхолдерам требуются достоверные 
данные для принятия ключевых решений, 
поддерживающих бизнес-среду и способ-
ствующих развитию предприниматель-
ских экосистем во всем мире. Официаль-
ная статистика собирает информацию и 
создает количественную информацион-
ную базу, но практически не затрагивает 
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психологические и социально-демографи-
ческие аспекты предпринимательства, свя-
занные с началом бизнеса. Для составле-
ния полной картины предприниматель-
ской экосистемы важно выйти за рамки 
официальной статистики и посмотреть на 
тренды бизнеса, учитывая мнения самих 
предпринимателей. Для реализации этой 
цели полезным инструментом является 
мониторинг предпринимательской актив-
ности, в основе которого лежит анкетиро-
вание потенциально активного населения 
и действующих предпринимателей. 

В целом мониторинг предприниматель-
ской активности можно проводить на раз-
ных уровнях: международном, националь-
ном, региональном. Например, на между-
народном уровне известен Глобальный 
мониторинг предпринимательства (Global 
Entrepreneurship Monitor – GEM) как ис-
точник качественных и количественных 
данных о предпринимателях из разных 
стран. Данный международный опрос 
анализирует поведенческие аспекты пред-
принимателей в возрасте от 18 до 64 лет.  

Практическая польза информационной 
базы GEM очевидна:  

− ученые могут использовать методо-
логические подходы GEM в изучении 
предпринимательства на национальном 
уровне;  

− регуляторы могут разрабатывать бо-
лее обоснованные решения, помогающие 
бизнесу и предпринимательским экоси-
стемам процветать;  

− предприниматели могут использо-
вать данную аналитику для лучшего по-
нимания, куда инвестировать ресурсы и 
как повлиять на стейкхолдеров, чтобы по-
лучить необходимую поддержку;  

− инвесторы могут не только получать 
необходимую информацию, но и повы-
шать свой авторитет благодаря сотрудни-
честву с GEM;  

− наконец, международные организа-
ции могут применять данную аналитику в 
качестве ориентира для разработки соб-
ственной стратегии [18]. 

Рассмотрим некоторые особенности мо-
дели GEM. Во-первых, эта модель, как от-
мечалось выше, фокусируется на взрослом 
трудоспособном населении в возрасте от  
18 до 64 лет. Во-вторых, методом получе-
ния информации является анкетирование 
данной группы (Adult Population Survey – 
APS). Модель GEM предполагает изучение 
поведенческих факторов предпринима-
тельства, например, восприятия условий 
для создания бизнеса в регионе или 
стране; оценки знаний, квалификации и 
опыта, необходимых для начала бизнеса; 
привлекательности предпринимательства. 
Согласно модели GEM, основным показа-
телем уровня предпринимательской ак-
тивности является общая предпринима-
тельская активность на ранней стадии 
(Total early-stage Entrepreneurial Activity – 
TEA), или доля взрослого населения в кон-
кретной экономике, которое начинает или 
управляет новым бизнесом [17]. 

В теории и практике предприниматель-
ства старт – это наиболее сложный период 
для начала бизнеса в силу рыночных и 
психологических факторов, неопределен-
ности результата и разного отношения к 
риску. C точки зрения стадий создания 
стартапа или бизнес-проекта данный пе-
риод может включать предварительную 
стадию (Pre-Seed Stage), начальную стадию 
(Seed Stage) и раннюю стадию (Early Stage). 

Предварительная стадия бизнес-
проекта (Pre-Seed Stage) включает разра-
ботку бизнес-идеи и маркетинговые иссле-
дования. На этой стадии важно подтвер-
дить гипотезу, что предпринимательская 
идея является востребованным решением 
для клиента. Начальная стадия бизнес-
проекта (Seed Stage) затрагивает вопросы 
привлечения финансовых ресурсов, под-
тверждения жизнеспособности бизнес-
модели, тестирования и прототипа (мини-
мально жизнеспособного продукта – MVP). 
Ранняя стадия бизнес-проекта (Early Stage) 
включает привлечение дополнительных 
ресурсов, доработку MVP, расширение 
клиентской базы, рост доходности бизнеса 
[4].  
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С другой стороны, ранний период 
предпринимательской активности идеаль-
но подходит для проверки гипотез. Как 
отмечают эксперты Фонда развития ин-
тернет-инициатив (ФРИИ), гипотезы мож-
но проверять количественными и каче-
ственными методами, например, A/B-
тестированием, опросами, юзабилити-
тестированием, формированием фокус-
групп, проведением проблемных интер-
вью с клиентами и Jobs To Be Done интер-
вью [11]. 

Одно из последних исследований пред-
принимательской активности в России по 
модели GEM показало, что 36% экономи-
чески активных россиян в возрасте от 18 до 
64 лет имеют или имели отношение к 
предпринимательству. Так, 15% респон-
дентов владели бизнесом, но не владеют 
им сейчас, а 21% респондентов вовлечены в 
предпринимательство на момент исследо-
вания. Группа опрошенных, вовлеченных 
в предпринимательскую деятельность 
(21%), обладает следующими особенностя-
ми: 

− 63% респондентов – это мужчины; 

− 46% респондентов имеют высшее об-
разование; 

− 55% респондентов в возрасте 31– 
49 лет.  

Авторы исследования учли возрастные 
ограничения модели GEM и проанализи-
ровали более молодую группу предпри-
нимателей в возрасте 14–17 лет. Нам было 
интересно узнать мотивацию и отношение 
молодых респондентов к предпринима-
тельству как карьерному выбору. Расши-
рив вопросы по модели GEM, нами была 
разработана анкета, включающая следую-
щие вопросы с выбором вариантов ответов: 

1. Сколько Вам лет? 
2. Укажите Ваш пол. 
3. Как Вы относитесь к предпринима-

тельству и предпринимательскому образо-
ванию? 

4. Есть ли у Вас опыт предпринима-
тельской деятельности? 

5. В моей стране легко начать бизнес? 

6. Я знаком с тем, кто открыл бизнес и 
развивает его в последние 2 года. 

7. В ближайшие 6 месяцев есть хорошие 
возможности для открытия бизнеса в моем 
регионе. 

8. У меня есть знания, навыки и опыт, 
чтобы начать свой собственный бизнес. 

9. Как Вы относитесь к риску в пред-
принимательской деятельности? 

10.  Планируете ли Вы открыть свое дело 
в ближайшие 3 года? 

 
Результаты 

В рамках данного исследования нами 
были использованы методы качественного 
и количественного анализа. Проведенный 
опрос (мониторинг) предпринимательской 
активности среди школьников в возраст-
ной группе 14–17 лет с помощью анкети-
рования в Google Form позволил сделать 
ряд выводов.  

Опрос проводился за период с мая  
2024 г. по декабрь 2025 г., количество 
участников – 2 765 человек. Основной ре-
гион проживания респондентов – Москва 
и Московская область. Вопросы анкеты за-
трагивали следующие характеристики це-
левой аудитории: социально-демографи-
ческие характеристики респондентов; ин-
терес к предпринимательству и предпри-
нимательскому образованию; опыт пред-
принимательской деятельности; качество 
среды бизнеса глазами школьников; окру-
жение и знакомство с предпринимателя-
ми, отношение к риску и планы по откры-
тию своего дела. 

Общие социально-демографические харак-
теристики (возраст, пол), которые пред-
ставлены на рис. 1, показывают, что воз-
растная подгруппа 16–17 лет наиболее ак-
тивная в предпринимательстве (90%) среди 
опрошенных школьников, мотивирован-
ная на создание своего дела, а женский пол 
составляет 67% от опрошенных респонден-
тов. 

В целом 70% опрошенных школьников 
положительно относятся к риску в предпри-
нимательстве и готовы начать бизнес, даже 
если оценивают его высокие риски (рис. 2). 
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Данную группу респондентов (70%) мы 
классифицировали по трем сегментам: 

1. Сегмент 1 «Активные» (вовлечены в 
предпринимательство), т. е. школьники, 
которые перешли от разработки идеи, 
бизнес-планирования и тестирования к 
конкретным действиям. 

2. Сегмент 2 «Начинающие предпринима-
тели» (тестируют MVP, разрабатывают 

бизнес-план), т. е. респонденты, которые 
находятся на стадии, где пока отсутствует 
монетизация бизнес-идеи. 

3. Сегмент 3 «Интересуются предприни-
мательством», т. е. участники опроса, ко-
торые активно изучают контент, связан-
ный с предпринимательством, и имеют 
хорошую мотивацию для старта собствен-
ного бизнеса (рис. 3). 

 
Сколько Вам лет? 

 
 

Укажите Ваш пол 
 

 
 

 

 
Рис. 1. Распределение по возрасту и полу  

опрошенных респондентов 14–17 лет 
 

 

Как Вы относитесь к риску в предпринимательской деятельности? 

 
 

Рис. 2. Отношение к риску среди опрошенных респондентов 14–17 лет  
 

Также мы выделили еще четвертый сег-
мент «В поиске будущей занятости» (30% 
от опрошенных) – это те школьники, кото-
рые пока рассматривают разные виды за-

нятости и источники получения дохода.  
В целом мы видим высокую мотивацию 
респондентов 14–17 лет работать на себя, 
создавать самостоятельно продукты и ухо-

Да 

Нет 
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дить от традиционных видов занятости к 
более свободным. Как отмечалось выше, 
самое сложное в предпринимательстве на 
уровне отдельного индивида – это перейти 
от бизнес-планов к активным действиям. 

Результаты нашего исследования показы-
вают, что каждый 10-й школьник на мо-
мент опроса активно монетизирует свои 
знания и умения. 

  

Группы респондентов по отношению к предпринимательству 
 

 

Рис. 3. Предпринимательская активность и мотивация к созданию своего бизнеса  
среди опрошенных респондентов 14–17 лет 

 
Оценка опыта предпринимательской 

деятельности респондентов в данной воз-
растной группе проводилась в контексте 
стадий создания стартапа (поиск бизнес-
идеи, разработка бизнес-плана, создание 
MVP, выбор формы регистрации бизнеса и 
монетизация бизнес-идеи стартапа на мо-
мент опроса). Затрагивая юридические ас-
пекты предпринимательства (рис. 4), мы 

видим, что около 10% опрошенных ведут 
предпринимательскую деятельность в раз-
ных юридических статусах (индивидуаль-
ный предприниматель, самозанятый, об-
щество с ограниченной ответственностью), 
а примерно 70% занимаются поиском идеи 
для бизнеса, разработкой бизнес-проекта и 
тестированием MVP, другими словами, 
проверкой гипотез. 

 
Есть ли у Вас опыт предпринимательской деятельности?  

 

 
 

Рис. 4. Предпринимательская деятельность в возрастной группе 14–17 лет  

Не имею опыта предпринимательской деятельности 

Я разрабатываю свой бизнес-проект 

Я ищу идею для бизнеса 

Я разрабатываю свой бизнес-проект и имею опыт первых продаж 

Я веду предпринимательскую деятельность как самозанятый  

Я веду предпринимательскую деятельность как ИП 

Я тестирую MVP 

Я веду предпринимательскую деятельность как учредитель ООО 
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Согласно модели GEM, важными фак-
торами, способствующими созданию свое-
го бизнеса, являются знакомство с тем, кто 
открыл бизнес и развивает его в последние 
два года, а также положительная оценка 
перспектив открытия бизнеса в регионе в 
ближайшие шесть месяцев.  

Результаты проведенного опроса школь-
ников (рис. 5 и 6) подтверждают данную 

гипотезу, и мы видим, что более 70% ре-
спондентов имеют в качестве положитель-
ного примера такое окружение. Можно 
предположить, что благодаря этому факто-
ру респонденты положительно оценивают 
потенциал рынка в ближайшие шесть ме-
сяцев для открытия своего бизнеса.  

 
 

Я знаком с тем, кто открыл бизнес  
и развивает его в последние два года 

 
 

В ближайшие шесть месяцев есть хорошие  
возможности для открытия бизнеса в моем регионе  

  
 

Рис. 5. Окружение, способствующее развитию 
предпринимательского духа в возрастной 

группе 14–17 лет   

 
Рис. 6. Оценка перспектив создания бизнеса 

возрастной группой 14–17 лет  

 
Таким образом, мы видим тенденции 

популяризации создания своего дела, ро-
ста предпринимательской активности сре-
ди молодого поколения и комфортного 
восприятия риска, связанного с данным 
видом получения дохода. Можно сказать, 
что предпринимательский дух в нашей 
стране активно формируется и развивает-
ся среди молодых поколений, которые ви-
дят текущее разнообразие занятости и по-
лучения дохода, начиная от самозанятости 
и фриланса и завершая созданием ИП и 
ООО. 

 
Выводы и рассуждения 

Для развития предпринимательства в 
России необходимо продолжать политику 
создания благоприятных внешних условий 
со стороны государства. Программы сти-
мулирования предпринимательства долж-
ны быть ориентированы: 

− на снижение налогов и создание со-
временной системы страхования рисков; 

− упрощение процедур регистрации и 
лицензирования бизнеса; 

− ликвидацию административных ба-
рьеров; 

− защиту прав предпринимателей и со-
здание надежной правовой системы. 

Одновременно важно поддерживать и 
развивать внутреннюю мотивацию к 
предпринимательской деятельности, ис-
пользуя личностные качества и стремле-
ния индивидов. Это может стать неогра-
ниченным ресурсом повышения общей 
мотивации к ведению бизнеса в России. 

Для дальнейшего развития предприни-
мательства в России важно учитывать осо-
бенности и потенциал юных предприни-
мателей в возрасте 14–17 лет при разработ-
ке программ поддержки, направленных на 
формирование необходимых навыков и 
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знаний для эффективного ведения бизне-
са. Подростковый возраст является крити-
ческим периодом для формирования лич-
ностных и профессиональных качеств, ко-
торые могут способствовать успешной 
предпринимательской деятельности.  
В этом возрасте молодые люди начинают 
осознавать свои интересы и возможности, 
что открывает перед ними перспективы 
для создания собственного бизнеса. Одна-
ко для того, чтобы реализовать свой по-
тенциал, им необходимы поддержка и 
обучение. 

Программы поддержки предпринима-
тельства должны быть адаптированы к 
специфике возрастной группы 14–17 лет и 
включать в себя: 

− обучение основам предприниматель-
ства, которые охватывают ключевые аспек-
ты ведения бизнеса, в том числе финансо-
вое планирование, маркетинг и управление 
проектами. Это поможет молодым людям 
не только получить теоретические знания, 
но и развить практические навыки; 

− менторство и наставничество, фор-
мирование условий и среды, где опытные 
предприниматели могут делиться своими 
опытом и знаниями с молодежью. Это бу-
дет способствовать формированию уве-
ренности у юных предпринимателей и 
поможет им избежать распространенных 
ошибок; 

− доступ к финансированию: молодые 
предприниматели часто сталкиваются с 

трудностями в получении финансирова-
ния. Программы, предлагающие гранты 
или льготные кредиты для стартапов, мо-
гут значительно повысить шансы на успех, 
однако сейчас их круг ограничен; 

− создание сетей и сообществ, под-
держка инициатив, направленных на со-
здание сообществ молодых предпринима-
телей, что позволит им обмениваться опы-
том, находить партнеров и развивать свои 
идеи в более благоприятной среде. 

Учитывая, что молодежь все более ак-
тивно стремится к созданию собственного 
бизнеса, поддержка юных предпринима-
телей не только способствует их личност-
ному и профессиональному развитию, но 
и имеет большое значение для экономиче-
ского роста страны.  

Развитие предпринимательской актив-
ности в этой возрастной группе может при-
вести к созданию новых рабочих мест, 
внедрению инновационных идей и повы-
шению конкурентоспособности экономики.  

Таким образом, для эффективного сти-
мулирования предпринимательства в Рос-
сии необходимо учитывать уникальные 
особенности и потребности юных пред-
принимателей, что позволит создать более 
благоприятные условия для их успешной 
деятельности и в конечном итоге положи-
тельно скажется на экономическом разви-
тии страны. 
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